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Nah am Kunden: thyssenkrupp Materials Services auf der 25. EuroBLECH in Hannover

Als gréBter Werkstofflieferant der westlichen Welt und Dienstleister entlang der gesamten
Wertschépfungskette ist der Geschaftsbereich Materials Services von thyssenkrupp da, wo
seine Kunden sind. Mehr als 60.000 Besuchern aus 102 Landern im vorletzten Jahr —
damit ist die EuroBLECH die internationale Leitmesse fir die blechbearbeitende Industrie.
Vor dem Hintergrund des diesjahrigen Messemottos ,,Am Puls der Digitalisierung*” zeigen
die Unternehmen von Materials Services und thyssenkrupp Steel dem internationalen
Fachpublikum vom 23. — 26. Oktober in Hannover neuste Technologietrends, individuelle
Services und maBgeschneiderte Produkte.

Hochsten Anforderungen gerecht
Uber eine umfassende Omnichannel-Architektur haben Kunden weltweit

kanalubergreifenden Zugriff auf mehr als 150.000 Produkte und Services rund um die Uhr.
Die leistungsfahige Logistik sorgt dafir, dass sich alle Auftrage, ob ,just-in-time® oder
sjust-in-sequence*, reibungslos in den Fertigungsprozess der Kunden eingliedern.

»Als zuverlassiger Partner liefern wir den Treibstoff fur die industrielle Produktion unserer
Kunden. Dadurch kénnen sie sich vollstandig auf ihr Kerngeschaft konzentrieren®, sagt
Joachim Limberg, Vorstandsvorsitzender von thyssenkrupp Materials Services.
Industriezweige mit hochsten qualitativen Anspriichen, wie etwa Automobilhersteller und
deren Zulieferer, untersttzt thyssenkrupp Materials Processing Europe in ihrer
Wertschopfung. Mit zertifizierter Qualitdt nach neuestem Standard gemaB IATF 16949 liefert
thyssenkrupp maBgeschneiderte Produkte mit flexibler Logistik just-in-time an die
Automobilindustrie. Kunden werden auBerdem durch individuelle Dienstleistungsangebote
wie technischer Kundenberatung und automatisiertem Bestandsmanagement unterstitzt.

Im Gleichtakt mit der Digitalisierung

Mit seiner groBen Materialvielfalt ist Materials Services als Anbieter von innovativen
Lésungen in der Lage, eine Vielzahl von Werkstoffen zu bearbeiten und weltweit zu liefern.
»Unsere Kunden setzen bei der Bestellung vermehrt auf digitale Kanale, und da wir uns
stehts an den Kundenbedurfnissen messen lassen, digitalisieren wir nachhaltig unser
gesamtes Geschaft”, erldutert der Vorstandsvorsitzende Joachim Limberg die
Digitalstrategie des Geschéftsbereichs.

Kunden, die neue Bleche bestellen wollen, kdnnen so in Zukunft etwa Uber die kurzlich
vorgestellte Easy Supply App Material nachordern. Weiter optimieren vernetzte
Beschaffungsprozesse, Kundenportale und das virtuelle Lager mit 3,5 Millionen
Quadratmeter Lagerflache an 271 weltweit operativen Standorten die digitale Expertise von
Materials Services. Joachim Limberg: ,,In Zukunft werden wir weitere Neuerungen
vorstellen, die untermauern werden, dass wir am Puls der Digitalisierung sind.*
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thyssenkrupp Materials Services ist mit rund 480 Standorten in mehr als 40 Landern der Seite 212
groBte Werkstoff-Handler & -Dienstleister in der westlichen Welt. Das vielseitige

Leistungsspektrum der Werkstoffexperten erméglicht es den Kunden, sich noch starker auf

die individuellen Kerngeschéfte zu konzentrieren. Der Fokus von Materials Services erstreckt

sich Uiber zwei strategische Handlungsfelder: Den globalen Werkstoffhandel als one-stop-

shop- von Stahl und Edelstahl, Rohren und NE-Metallen Gber Sonderwerkstoffe bis hin zu

Kunst- und Rohstoffen — sowie das kundenindividuelle Dienstleistungsgeschéft in den

Bereichen Materials Management und Supply Chain Management. Uber eine umfassende
Omnichannel-Architektur haben die 250.000 Kunden weltweit kanalibergreifenden Zugriff

auf mehr als 150.000 Produkte und Services rund um die Uhr. Eine hoch performante

Logistik sorgt daftir, dass sich alle gewlinschten Leistungen, ob ,just-in-time® oder ,just-in-
sequence”, reibungslos in den Fertigungsprozess der Kunden eingliedern.
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